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DES MARQUES
LAFFICHE

Le formidable essor industriel du 19¢ siécle ouvre une ere nouvelle dans les domaines
de l'information : discours, journaux ou pamphlets mais aussi affichage. Les affiches
illustrées, de grand format et en couleur, deviennent le support publicitaire privilégié
des entreprises. Devant la multiplication des produits et des marques, la nécessité de
se différencier de la concurrence fait désormais partie des conditions de réussite :
I"affiche marque les esprits et fait vendre.

A partir de 1870, les éditeurs et les imprimeurs, ayant alors la maitrise de la
production des affiches, font naturellement appel aux peintres mais aussi aux
illustrateurs et dessinateurs de presse. Les maisons de commerce commencent
a s’attacher les services des plus talentueux pour imaginer leurs réclames.

L’exposition « Des marques a |"affiche » propose une sélection de quinze affiches,
illustrées par neuf des plus célébres affichistes du début du 20¢ siecle. Déposées
également en tant que marque, elles sont mises en regard des formulaires originaux
d’enregistremment, pour la premiére fois depuis leur création.

(Re)partez a la découverte de quelgues-unes de ces marques emblématiques qui ont
marqué - et parfois marquent toujours - le paysage publicitaire francais.

Une margue permet de se faire connaitre, de faire reconnaitre ses produits et services et de les
distinguer de la concurrence. Elle représente [image de I'entreprise et est garante, aux yeux du
public, d'une certaine qualité,

En déposant une margue a I'INPI, vous obtenez un monopole d’exploitation sur le territoire francais
pour 10 ans, renouvelable indéfiniment. Chague année, environ 100 000 dépdts de margues sont
effectués 3 I'INPI, un chiffre qui place la France dans le peloton de téte des champions mondiaux en
matiere de depbts de marques.

L'INPI conserve toutes les marques enregistrées depuis le 23 juin 1857, date de la premiére
législation francaise qui instaure I'enregistrerment systematique des marques. Engageé depuis de
nombreuses années dans la valorisation de son patrimoine, I'Institut a ainsi procéde a la
numeérisation de I'ensemble des 460 000 marques enregistrées entre 1857 et 1920, année de
réforme de la lol instaurant entre autres la premiéere numeérotation nationale,

En 2024, I'INPI ouvrira un portall en ligne permettant d’accéder facilement a ce patrimoine unique
el meconnu, seurce incontournable pour reconstituer I'histoire d’'une entreprise ou d’un produit, et
plus généralement pour &clairer I'histoire économique, sociale et culturelle de la France depuls cette
période.
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Firmin Maurice Etienne Bouisset est un illustrateur, lithographe et
affichiste francais, né le 2 septembre 1859 a Moissac et mort

le 19 mars 1925 a Paris. Fils de meunier, premier prix des Beaux-arts
de Toulouse, puis de Paris, Firmin Bouisset commence par illustrer des
livres pour enfants. Profitant de 'essor de l'industrie de la lithographie -
technique d'impression a plat d'un dessin réalisé sur une pierre -

il sS'impose trés vite dans la réalisation d’affiches publicitaires.

En 1892, pour les Chocolat Menier, il prend sa fille Yvonne pour
modele et crée, avec cette petite fille aux tresses qui écrit sur un mur,
le premier personnage reconnaissable de ['histoire de la publicité.

Il réitérera ce succés quelques années plus tard, en dessinant son fils
Jacques en petit écolier a capeline pour les biscuits LU. Deux icones
intemporelles de la publicité, qu’on appelait encore réclame.
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@ gl A propos de Menier

CHOCOLAT MENIER
DEPOSANT : SOCIETE MENIER

DATE DE DEPOT :
26 OCTOBRE 15904
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Aproposde LU

5L S our I'hist
b 5 |ean-Roma
nat la malson Lefévre-Utile en 1848, au 5, rue Bo
ambition de créer « les melleurs biscults au mon

1 a Mantes, et sen

40 ans plus tard, I'entreprise, alors au main du fils Louis, devient LU at lance
rence ;e patlt beure,

syrmbolise un calendrier : 52 dents découpees sur les bords
: 52 sermalnes de ['année, 4 gros colns pour les quatre
, 24 trous pour les 24 heures et 7 ¢m pour les sept jours de la
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DEPOSANT :
SOCIETE LEFEVRE-UTILE

DATE DE DEPOT
28 AVRIL 1914
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FRAOUL VION

CELEBRE AFFICHISTE
DES DEBUTS PUBLICITAIRES DE 'OREAL

Raoul Vion est un peintre frangais, né a la fin du 19¢ siécle et mort
avant 1940. On sait qu'il fut aussi dessinateur, caricaturiste et
affichiste de cinéma et de publicités. Il est surtout célébre pour sa
série d'affiches publicitaires « La cométe », réalisée pour |'Oréal.
Ces affiches vantent |a premiere coloration de synthése pour
cheveux, appelée « I'Auréale », du nom d’une coiffure en auréole
trés répandue a cette époque, et qui « teint bien et sans danger ».

La production d’affichiste de Raoul Vion s’avére trés variée : il fait
les beaux jours de marques comme les bicyclettes Rexor et Hallot,
les bougies automobiles Oléo ou la boisson anisée La Mouette.

A propos de L'Oréal

L'origine de ['Oréal remonte & 1907, guand ke jeune chimiste Eugéne Schueller met au @ }'Flég?ns
point une teinture pour cheveux baptisée 'Auréofe. de ce premler succés commercial, L'OREAL -
level » qul TEINT BIEN ET SANS DANGER

DEPOSANT ; EUGENE SCHULLER

roupe est aujourd’hul leader m lans DATE DE DEPOT : 20 JUIN 1914
s, | est présent dans 130 pays, compte plusleurs milliers

de 70 000 collaborateurs.




MARRIUS i ocaom
ROSSILL_ON

DE LAQUARELLE A LA PELLICULE

Né en 1867 a Lyon et mort en 1946 a Carsac-Aillac, en Dordogne, Marius
Rossillon a débuté sa carriere d'illustrateur en tant qu‘aquarelliste et
dessinateur publicitaire pour la presse satirique. Surnommé « O-Galop »,
en raison des délais trés courts dans lesquels il livre ses dessins, Marius
Rossillon est I'inventeur en 1898 du Bibendum. Le personnage, devenu
culte, nait a I'encre de Chine pour faire la publicité des pneus Michelin,
dont O-Galop est I"affichiste attitré jusqu’en 1910.

Marius Rossillon signe par la suite d’autres publicités pour les stylos
Waterman, les pates Lustucru et I'alcool de menthe Ricglés notamment.
Son golt pour les facéties et le mouvement le pousse ensuite a créer une
quarantaine de films d’animation, diffusés par Pathé dans le monde
entier.

La publicité sélectionnée ici reprend une caricature destinée a une
brasserie de Munich. Son slogan « Nunc est bibendum » (« C'est le .
moment de boire ») fait écho a la formule publicitaire « Le pneu boit @'H%?“s
I'obstacle » inventée par André Michelin.

Les deux compagnons faisant grise mine a c6té de Bibendum incarnent LE PNEU MICHELIN BOIT L'OBSTACLE

les concurrents Dunlop et Continental. DEPOSANT : SOCIETE MICHELIN ET CIE

DATE DF DEPOT : 4 |ANVIER 1908

nunc est bibendum

A propos de Michelin
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LE PNEU MICHELIN
BOIT LOBSTACLE




Destiné a exercer le méme métier que son pére - commercant -,

I'italien Cesare Simonetti (1862 — 191 2) préfére suivre sa vocation
d‘artiste. Il se forme a I'école des arts et métiers d’Udine, dans la région
du Frioul-Vénétie Julienne, sous la direction du peintre et décorateur
Giovanni Masutti, dont il devient I"assistant. Il illustre par la suite
plusieurs affiches pour des piéces de théatre, des expositions, des foires
ou encore des carnavals. Des travaux qui lui valent de nombreuses
récompenses : une médaille d’argent a I'exposition de Turin en 1884,

le deuxiéme prix au méme événement en 1898 et une médaille de
bronze a |'Exposition nationale d’affiches artistiques en 1904.

Des détails floraux, propres a I'Art nouveau, ornent ses ceuvres les plus
connues, C’est le cas de « La Marguerite », réalisée pour une marque
ancienne de pates « ozonées » - aux propriétés « purifiantes » - depuis
tombée dans I'oubli. Reste néanmoins de cette marque cette publicité
au charme typique de I'époque.

LA MARGUERITE
PATES OZONEES

DEPOSANT : ANTOINE OLIVARI

DATE DE DEPOT : |1 ADUT 1906
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LESONETTO
CAPPIEL

LART DE CARABESQUE

Leonetto Cappiello (1875 -1942) débute sa carriere comme
dessinateur humoristique, avant de se consacrer pleinement aux
affiches, dans les années 1930. A la maniére d'un logo, les
personnages imaginés par I'artiste italien permettent aux
consommateurs de mémoriser les marques. C'est le cas des

« jJumeaux » de I'apéritif Saint-Raphaél, inspirés par les acteurs
Armand Bernard et Paul Marien, dont le graphisme est revisité
d’'époque en époque. Le garcon de café rouge symbolise le
Saint-Raphaél rouge ; I'autre, blanc, représente le Saint-Raphaél
ambre.

Quant au « petit cheval » imaginé pour Poulain, il gambade toujours

sur les emballages du chocolatier, lui aussi remis au godit du jour.

Le style de Cappiello se caractérise aussi par le mouvement en

« arabesque » qui fait virevolter ses personnages, ainsi que par ses . TRESORS
. g SAINT-RAPHAEL irpi

couleurs vives sur fond sombre. De son propre aveu, |'affichiste QUINQUINA ROUGE BLANC =

rlecﬁerchg i,a surprise, la dissonance comme moyen _cle briser . AR R e ST RABLIARE

I'uniformité des murs. Au cours de sa carriére, Cappiello a congu prés

de 2 000 affiches.

A propos de Saint-Raphaél I
o] presg i&cle .

DATE DE DEPOT : 31 MARS 1908
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BLANC

Labus d’zlcool est dangereux "’q “ I n q u I na

pour la santé.
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Egalement connu sous les pseudonymes de « Merlet » et « Ripp »,
Eugeéne Vavasseur est un affichiste, caricaturiste et lithographe
francais (1863 - 1949).

Etudiant a I'école des Beaux-arts de Paris, il expose ses premiéres
toiles dans les salons artistiques parisiens a la fin du 19¢ siécle,
Artiste touche-a-tout, il illustre des livres pour enfants et livre des
dessins humoaristiques a des périodiques illustrés.

Mais c’est avec une affiche réalisée en 1898, pour la marque de
peinture a I'huile de lin Ripolin gu’il devient célébre. Les trois fréras
peintres, en blouses blanches et canotiers, qu’il a imaginés sont
rapidement baptisés Riri, Polo et Lino - en din d’ceil au nom de la
marque. lls contribuent encore de nos jours a I'image de marque
de Ripolin.

TRESORS
irpi
Fort de ce succés publicitaire, Eugéne Vavasseur illustre les publicités d"autres
& ETEEONT 11 marques comme les chocolats Jules Damoy & Cie, les cycles Peugeot, la
CHOCOLAT JULES DAMOY ET CIE Compagnie des wagons-bars, avant d’exercer ses talents comme dessinateur

DEPOSANT : SOCIETE |ULES DAMOY de bandes-dessinées.
ET CIE

DATE DE DEPOT : 6 MARS 1904

A TOUS LES

EPICIERS
‘POURQUOI’
SetS font 11
CHOCOLAT

Jutes DAMOY & | /%

CADCOLAT Juuss DANDY
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RIPOLIN
PEINTURE LAQUEE

DEPOSANT : SOCIETE LE RIPOLIN

DATE DE DEPOT : 6 MARS 1904
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A propos de Ripolin

En 1888, un chimiste hollandais nommeé Riep, invente une peinture compasée d'hulle de lin, dont la
particularite est de séche

|| l'appele Riepolin en accolant a son nam le suf ||><ﬂ< olin », derive de « olie », huie, Dix ans plus tard,
une licence de f nest e alas arisienne Lefranc et future maison Lefranc &
Bourgeois, qui francise ¢

RIPOLIN

INTURE . QUE. !g,,_,

')

GA ND 1 9| 3
HORS CONCOURS e
/mp. BOUCHET, 55Rie Bérenger, PARIS . MEMBRE DU JURY:




Egalement connu sous le pseudonyme de « Josias », Jules Rouffet

(1862 — 1931) a suivi de brillantes études au lycée Louis-le-Grand a Paris,
avant de devenir |'apprenti du sculpteur et peintre Jean-Paul Laurens,
réputé pour ses tableaux historiques.

..
S b L L
do A7 B dfesvens
e P e A e

g St o Bl liideni
- daan

Jules Rouffet expose ses ceuvres dans plusieurs salons artistiques a partir
de 1890. Il se spécialise dans l'illustration de sujets militaires et
hippiques pour Le Journal amusant, Le Charivari ou Le Petit journal pour
rire.

Ces titres de presse affectionnent ses personnages, reconnaissables a
leur nez rond et imposant. Vers la fin de sa vie, Jules Rouffet exerce aussi
en tant qu’affichiste pour les stations-service Heurtaux, le dentifrice
Danox, I'eau de Javel Dior ou encore les chaussures P. Mostacci, dont }F]‘;f"‘-"
il ne reste que cette publicité, datée de 1920. -

P: mostacci

I1. Rue Laferriere

MOSTACCI
CUIRS ET CHAUSSURES EN GROS

DERPOSANT : PEFPIERO MOSTACC)

DATE DE DEPOT : 14 AQUT 1920
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Henri-Gustave Jossot, né le 16 avril 1866 a Dijon et mort le 7 avril 1951
a Sidi Bou Said (Tunisie), est I'un des plus célébres caricaturistes de la
Belle Epoque. Autodidacte, il débute sa carriére 4 20 ans, en devenant
dessinateur de presse. Dans la lignée de |'Art nouveau, il trouve son
style qui deviendra vite reconnaissable : aplats de couleurs vives, épais
traits noirs, visages et silhouettes caricaturales... qu'il appliquera aussi
sur ses affiches publicitaires.

Il démarre cette activité en 1894, avec la commande d’un producteur
de pain d’épices de Dijon. Mais c’est avec d‘autres affiches qu'il
acquiert sa renommeée : celles vantant les sardines Amieux et
Saupiguet.

irpi
« L'affiche doit hurler et violenter le regard du passant » aimait-il a dire.
Jossot produira au total une trentaine d‘affiches notamment pour les
AHEDEC Y boissons Guignolet-Cointreau ou La Manillon-Absinthe oxygénée, avant

ENCORE UNE QU'A LA D'VISE _ . .
TOUIOURS A MIEUX de se consacrer pleinement a une ceuvre artistique plus personnelle.

DEPOSAMNT ! AMIELLX ET CIE

DATE DE DEPQOT : 24 MARS 1908

QU'A LA

D'VISE

SARDINES - PETITS POIS - CHAMPIGNONS - etc.
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Eugéne Ogé est un affichiste et illustrateur frangais né le 25 mai
1861 et mort le 24 mars 1936, a Paris. Il débute comme apprenti
chez un imprimeur parisien tout en étudiant les Beaux-arts.

Sa vocation d’artiste ne tarde pas a naitre.

Au milieu des années 1890, il ouvre son propre atelier pour se
consacrer pleinement a cet art de Iaffiche publicitaire.

Ses compositions sont empreintes d’humour, et de scénes aux
personnages caricaturaux et opulents.

Son succes est grandissant et les grandes marques de I'époque
font appel a lui : Amieux, Végétaline et I'Astrolin, mais aussi le
bouillon Maggi, les stylos Waterman, la farine de mais Maizena, la
ligueur Cointreau, le chocolat Poulain, les cycles de Dion-Bouton...
En quelques années, il produit une centaine d-affiches. Il finit par
s’éloigner de cette discipline et se spécialise dans les illustrations
pour ballons publicitaires.

EXIGER
LA DEVISE
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AMIEUX FRERES
PETITS POIS A L' ETOUFFEE

DEPDSANT | AMIELFX ET CIE

DTE DE DERFOT : 8 OCTOBRE 1903
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A propos de Amieux Fréres

fondée en 1866 par Emile et jean-Maurice, la consarverie
de sardines Amieux Frares acquiert vite Lne grande
rencrnmeée parmi les fabricants de conserves alimentaires, :
En 1890, 20 milions de boftes de sardines sont vendues | S i :"::j;f‘n’;:““

Dés lors, les productions se diversifient : confitures, i -

chocolats, moutardes ou encore patés, Aujourd'hul, la e L A — HEPORANT AMIELEL O
marque est engagee dans une dérmarche ralsonnés et = == | DATE DE DEFOT - 30 JUILLET 1910
propose une gamme de produits bio, sans QGM ni
pesticides.
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VEGETALINE

DEPOSANT : ROCCA TASSY.
ET DE ROUX

DATE DE DEPOT :

22 DECEMBRE 1904

A propos de Végétaline

En 1896, I'hulerie marselllaise Roces, Tassy & de Roux se lance dans la production
de beurres végétaux a base de graisse de coco sous e nom de Végétaline,

Cette nouvelle matiére grasse de cuisson est récompensée par le Grand Prix

de 'Exposition universelle de Paris de 1900,

A partir de I8, Végétaline congulert les marchés des pays de ['Europe du Nord,
principaux consommateurs de beurres végétaux : Angleterre, Pays-Bas, Suéde,
Norvége, Allemagne et Danemark.
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L'ASTROLIN
PEINTURE LAQUEE

DEPOSANT : GEORGET FILS

DATE DE DEPOT - 21 AVRIL 15908
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L’ASTROLIN
PEINTURE EMAIL

DEPOSANT : GEORGET FILS

DATE DE DEPOT © 7 FEVRIER 1907
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